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Vortel Werte

Mitarbeiter sollen positions- und abteilungsunabginbereit und in der Lage sein,
gemeinschatftlich die Unternehmens- und Marketirgze vertreten. Im Zeitalter der
Nachhaltigkeit werden mit werteorientiertem MarkgtSympathien, Kunden und
Marktanteile gewonnen.

Die konsequente unternehmerische Ausrichtung awefwerteorientierte und damit
nachhaltige Unternehmensfuhrung stellt auch arMdaketing besondere Anforderungen. Je
nach individuell vorhandenen betrieblichen Struétuund Prozessen bedeuten die
notwendigen Anpassungen dezente Feinjustierunggrdedlegendes Umgestalten.

Tatsache ist, sowohl die BWL-gepragten als auctkidiativen Képfe im Marketing werden
starker als je zuvor integrativ gefordert. GanZiokies Marketing und integrierte
Kommunikation gehdéren zum Wesenskern einer weaatérten Unternehmensfihrung.
Bereits im Oktober 2008 wird in einem Artikel déf-Magazins Mittelfranken explizit auf
den Paradigmenwandel in der Welt der Werbung urgbfgwirtschaft hingewiesejKluges
Marketing transportiert Werte, nicht nur Preisenkounikation muss heute der gestiegenen
Verbrauchersensibilitét gegeniber sozialen, etkiscimd 6kologischen Fragen Rechnung
tragen.”

Im QET® Marketing-Seminar, lernen die Teilnehmer gemeinsgtrder Dozentin Sonja
Schiller, Hamburg, dass Marketing im Rahmen eimehhaltigen Unternehmensausrichtung
sehr viel mehr bedeutet als betriebswirtschaftli€eanzahlen, Slogans oder attraktive
Werbeanzeigen. Und wie wichtig die Vorbildfunktieon Unternehmensfihrung und Top-
Management fur die Umsetzung einer Marketing-Visord.

In der QET Akademie binden ausgewahlte Dozenteh Bestice, im Einklang mit der
Wertephilosophie von QET, in ihre bewahrten Methofle Management-Seminare ein.

Die Erlanger QET OHG und ihre geschéftsfihrendesettschafter Ralph Kister und
Torsten Tesch konzipieren Losungen fur nachhaltigeernehmensentwicklung.
Management Tools, Fihrungskrafte-Seminare, Unteneek- und Personenzertifikate,
werden Uber die Zentrale und ausgewéahlte Lizenzeelmgeboten.

Weitere Infos Uber ,QET", diese Abklrzung steht@iralitat, Ethik, Transparenz, unteww.qet.de
Infos zum Marketing-Seminar untemvw.qet.de/marketing-seminar+254+th33.html
(Bild Unterzeile: QEW® Vertieferseminar T11 Marketing)
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